
２０１９年ここまでできる
オンライン広告の徹底活⽤

LINE広告・YouTube広告の最新情報



LINEの強み①（利⽤ユーザーの数）



LINEの強み②（リーチ⼒）



最低⼊札⾦額 24円から
※時期や商材によって変動はあります。

LINE広告とは



ターゲティング①デモグラフィックデータ



ターゲティング②類似配信



配信例（タイムライン画⾯）

画像＋タイトル＋ディスクリプション（説明⽂）

広告の構成要素



ステップ お客様 IL

１. アカウント作成 ※ ◯

２. 広告クリエイティブ作成 ◯

３. 広告登録・タグ設置依頼 ◯

４. 予算⼊⾦ ◯

５. 配信スタート ◯

※広告アカウントの作成からすべての審査完了までにかかる⽇数は10営業⽇ほどかかります。
LINE公式アカウントのIDを共有していただき、弊社で広告の登録を⾏います。
LINE公式アカウントは認証済みアカウントが必要です。（LINEからの承認に多少時間がかかります。）

出稿ステップ

お客様のLINE公式アカウントIDが
必要になります。LINE ビジネスID、
公式アカウントの作成をお願いします。



以下の順番に従って参考URLを元に作成をお願いいたします。

①LINEビジネスIDの作成
②LINE公式アカウントIDの作成
作成⼿順の参考サイト：https://junichi-manga.com/line-official-account-start/
※参考サイトとLINEの公式サイトの表記が異なる場合があります。

アカウント作成時に登録する「名前」や「ユーザー名」は会社名で登録していただければと思います。

LINEの各IDの作成⼿順

https://junichi-manga.com/line-official-account-start/


LINE公式アカウントにログインして頂き、⾚枠部分をご共有下さい。

クライアントから共有していただきたいLINE公式アカウントのIDは、
「＠」で始まる8桁程度の⽂字列です。

LINE公式アカウントIDの共有



YouTube広告の種類と概要説明

インストリーム広告
（スキップ可能）

インストリーム広告
（スキップ不可）

ディスカバリー広告 バンパー広告

広告
フォーマット

動画の前、途中、後に挿⼊さ
れます。広告は最⻑ 3 分です
が、5 秒後にスキップするこ
とができます。

動画の前、途中、後に挿⼊さ
れます。広告は最⻑ 20 秒です。

動画の右側と、おすすめの動
画⼀覧の上に表⽰されます。

動画の前に挿⼊されます。広
告は最⼤ 6 秒です。

課⾦ 30秒以上視聴した時点で料⾦
が発⽣（30秒以下の場合には、
最後まで視聴の場合）

表⽰ごとに料⾦が発⽣ クリック時に料⾦発⽣ 表⽰ごとに料⾦が発⽣

料⾦相場 1再⽣数円〜20円 1再⽣数円〜20円 1クリック 50円〜150円 CPM（1000回表⽰）あたり
300円〜700円

メリット ユーザーが⼀定時間閲覧した
場合にのみ、料⾦が発⽣する。
ネガティブな印象を与えづら
い

ユーザーに最後まで動画を視
聴させることができる

視聴者による能動的なアク
ションによる視聴になるため、
ネガティブな印象を与えづら
い

動画を確実に⾒せることがで
き、ユーザーの視聴体験に与
える影響が少なく、ブランド
認知を⾼めるのに最適



YouTube広告の活⽤事例

https://www.youtube.com/watch?time_continue=2&v=wf-
UMK7YCc4&feature=emb_logo

Majestic Heli Ski

https://www.youtube.com/watch?time_continue=2&v=0G_qSg5nhbs&feat
ure=emb_logo

b→dash

https://www.youtube.com/watch?v=z3Bxr3xIr9g&feature=emb_logo https://www.youtube.com/watch?list=RDCMUCTDpLx4kaSJ6-
A8tCl8u6VQ&v=YbYWhdLO43Q&feature=emb_rel_end

Tuft & Needle

SquattyPotty

ビジュアルで訴求する
（性能、デザイン、シズル、五感） 使⽤感、使い⽅を説明する

複雑な概念を分かりやすく伝える
ビジュアルで訴求する
（検索ワードの想定が難しい商品）

https://www.youtube.com/watch?time_continue=2&v=wf-UMK7YCc4&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?time_continue=2&v=0G_qSg5nhbs&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?v=z3Bxr3xIr9g&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?list=RDCMUCTDpLx4kaSJ6-A8tCl8u6VQ&v=YbYWhdLO43Q&feature=emb_rel_end


YouTube広告の活⽤ポイント

広告視聴後のアクションを想定した動画作成が必要

やはり最初の５秒の構成は⼤切

検索も考慮したタイトル検討を⾏い、YouTubeチャンネルでの動画登録も⾏う

https://www.youtube.com/watch?v=ABJYQhNW2f8&feature=emb_logo

スキップできるまでのカウントダウンのアイコン（５秒間表⽰）に意識を向かわせてしまうか、
動画に⽬を向けさせられるか。５秒以内のスキップは無課⾦を逆⼿にとって費⽤対効果を⾼めた
アウディの広告は有名。

リスティング、ディスプレイ広告で
刈り取ることを前提にした設計など。
・検索キーワードの提⽰
・リタゲのディスプレイ広告配信

https://www.youtube.com/watch?v=ABJYQhNW2f8&feature=emb_logo

